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Berattelsen om svensk insats 1 Afghanistan

En kvantitativ undersokning av mediers roll for det strategiska

narrativet
av Marcus Ekengren

Résumé

The Afghan war post 9/11 has become the source of multiple case studies. Recent studies
suggest that variations in domestic support for deployment of troops in Afghanistan can
be explained by means of the strategic narratives provided by the policymakers of the con-
tributing state; a strong consistent narrative increases public support. Scholars recognize a
Swedish catch-all narrative, which suggests that it weakens the narrative, thus raising the
uncertainty among the public. The study presented in this article investigates the projection
of Swedish strategic narrative through elite Swedish newspapers. The content analysis re-
veals an inconsistency between the policymaker’s formation of the strategic narrative and the
narrative projected by individual newspapers. The finding suggests that the lack of a strong
strategic narrative due to the inconsistencies raised an uncertainty among the public during
the period. The results recognize media to be a significant, but surprisingly unnoticed, actor
in the projection of policymakers’ strategic narratives.

EN LEDNING AV nédgot slag mdste kunna mo-
tivera och legitimera varfor beslut tas och
handlingar utfors for att vinna omgivningens
stod. Detta blir speciellt patagligt for den
offentliga makten i moderna demokratier.
Antingen detta stod bestdr av laga stod, opi-
nionsstod, stod fran understillda enheter
eller samarbetspartner av olika slag, maste
hansyn tas till omgivningen och dess upp-
fattning av motiven.

Nar det kommer till svenska militdra in-
satser utomlands sanktionerade av FN har
deltagandet traditionellt sett dtnjutit stort
fortroenden hos den svenska befolkningen.

Opinionsundersokningar visar dock pd ett
fallande fortroende for dessa insatser under
perioden for den svenska militdra insatsen
i Afghanistan, till forman for ett okat an-
tal utan asikt i fragan. Det dr alltsd inte en
markant okning av motstind till militara
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insatser utomlands, utan en okad osikerhet
bland allménheten.” Detta har Angstrém
och Noreen uppmarksammat i sitt bidrag
till en multipel fallstudie* rérande tretton
deltagarnationers motiveringar till respektive
nations bidrag i Afghanistan. D4 insatsen i
Afghanistan var den mest tongivande under
perioden gor Angstrém och Noreen samban-
det kausalt, 2ven om de beror mojligheten
att insatsen och opinionen inte ar beroende
av varandra.’

Angstréom och Noreen foreslar, efter en
analys av riksdagsdebatter rorande svensk
insats i Afghanistan, att allmanhetens 6kade
osikerhet rorande svenska militdra insatser
utomlands kan forklaras med att statsmak-
terna skapar en bild av varfor svensk trupp
satts in i Afghanistan; ett strategiskt narrativ,
som varken ar tydligt eller konsekvent. I sin
stravan att forma ett sammanhangande varfor



till insatsen i Afghanistan, som tillmotesgar
flertalet olika mottagare och minimerar ut-
rymmet for att konkurrerande motiv skapas,
formar Sveriges makthavare det strategiska
narrativet. Narrativets innehall bestar av
ett brett spektrum av olika motiv. Motiv
som stundom kan forefalla motsagelsefulla.
Angstrom och Noreen beskriver narrativet
som en helgardering (catch-all narrative).*

Forklaringen ovan forutsatter att allman-
heten faktiskt mottar det strategiska narrativ
som statsmakterna via riksdagsdebatterna
skapar. Den breda allminheten foljer sillan
riksdagsdebatter, utan forlitar sig pa medie-
bevakning. Medier bildar hir en lank mellan
det offentliga och allmdnheten. S snarare dan
att betrakta statsmakternas utformning av
det strategiska narrativet bor man betrakta
narrativets projektion via medierna for att
kunna dra paralleller mellan det strategiska
narrativet och den 6kade osikerheten bland
allmanheten om svensk militir insats utom-
lands. Antingen resultatet av undersokning-
en redovisad nedan stédjer Angstrom och
Noreens resultat eller inte, sd ger en kartlagg-
ning av hur svensk militdr insats utomlands
motiveras enligt svenska medier en okad
forstaelse for mediernas roll som lank mellan
det offentliga och allminheten nir det kom-
mer till svenskt strategiskt narrativ specifikt
och strategiska narrativ generellt.

Utifran ledare och debattartiklar i svensk
dagspress, kartlaggs svenska mediers bild
av motiven for den svenska militdra insat-
sen i Afghanistan under dren 2002-2014.
Artikeln gor inte ansprak pd att faststalla
ett samband mellan strategiska narrativs
projektion via medier och opinionen, men
ideologiska skillnader dagstidningarna emel-
lan och forandringarna 6ver tiden ger en bild
allmanheten exponeras for nar det kommer
till makthavarnas strategiska kommunika-
tion. De fragestillningar undersokningen
amnar svara pa ar:
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e P4 vilka sitt motiveras svensk militar in-
sats i Afghanistan av svensk dagspress?

e Hur konsekventa ter sig motiven som
svensk dagspress framstiller for svensk
militdr insats i Afghanistan?

e Skiljer sig motiven at olika dagstidningar
emellan?

Attundersoka narrativens projektion via me-
dier dr inte unikt, men denna undersokning
bidrar likval empiriskt till det vetenskapliga
omrddet genom att behandla svensk militar
insats i Afghanistan som fall; ett fall dar nar-
rativet ar av helgarderad karaktir och ska-
par okad osidkerhet hos opinionen gillande
militdra insatser i utlandet. Undersokningen
lyfter ocksd upp svaga delar i tidigare forsk-
ning for granskning. Slutsatser dragna av
undersokningen kan 6ka makthavares moj-
ligheter att dels paverka hemmaopinionens
forstaelse for militara insatser utomlands
och dels forstd allmanhetens reaktioner pa
detsamma bittre.

Den svenska dagspressen

Svensk dagspress representeras i denna un-
dersokning av artiklar ur tre svenska dags-
tidningar; Dagens Nyhbeter, Aftonbladet
samt Svenska Dagbladet. Dessa tidningar
ar samtliga rikstackande och hade 2014 till-
sammans en daglig upplaga av 642 0oo ex-
emplar, diar Dagens Nybeter (283 ooo ex) och
Aftonbladet (199 ooo ex) dr de svenska dags-
tidningar med storst respektive nést storsta
upplagor. Svenska Dagbladet (160 000 ex)
placeras sdsom femte storsta dagstidning.’
Virtatthaidatanke dr att dessa exemplar nar
fler lasare an upplagor, di ett exemplar lases
av flera i exempelvis ett hushall eller pa en
arbetsplats. Aven om tryckta upplagor gatt
ner markant under de senaste decennierna,
sd dominerades den tryckta dagspressen
av samma aktorer i samma rangordning
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dven 2005, sd ndr som pa att Afronbladet
(429 ooo ex) hade en storre upplaga dn Da-
gens Nybeter (363 0oo ex).®

I takt med att dagspressens fysiska upp-
lagor minskar, 6kar samma tidningars nat-
upplagor. Bland svensk dagspress nitsajter
konkurrerar endast Expressen bland de mest
lasta sdsom nist storst.” Dagspressens nat-
sajter torde darmed bidra till spridningen av
artiklar publicerade i de fysiska upplagorna,
da dessa dven gdr att terfinna pa nitet.

Dagstidningarna i undersokningen skil-
jer sig fran varandra genom att vara uttalat
olika politiskt inriktade. Dagens Nybeter
beskriver sig sjdalva som oberoende liberal,
Aftonbladet som oberoende socialdemokra-
tisk och Svenska Dagbladet som oberoende
moderat.

Material for undersokningen dr ledar- och
opinionssidor. Dessa kategorier ger utrymme
for bade kritik av och resonemang kring var-
for makthavarna agerar eller kommunicerar
som de gor. Nyhetsartiklar och -reportage
fungerar snarare som formedlare av vad for
beslut som tas.

Valet av dagstidningar bygger pa tva kri-
terier; de ska na ut till en stor miangd ldsare
och de ska representera olika politiska in-
riktningar. Kriterierna har prioriterats i ord-
ningen antal lasare fore politisk farg, vilket
motiveras genom att det resultat den enskilda
tidningen genererar ocksd ska kunna fore-
tridda den bild en visentlig del av den svens-
ka befolkningen exponeras for. Samtidigt
ar de storsta av vara dagstidningar vildigt
Stockholmkoncentrerade, vilket skulle kunna
medfora att de dsikter som uttrycks i dessa
tidningar till en viss grad blivit homogeni-
serade. En storre skillnad utfallen emellan
skulle mycket vil kunna uppstd om valet pa
tidningar istillet f6ll pd lokaltidningar. Dock
skulle konsekvensen av det bli att validiteten
i studien minskar och resultatet av studien
inte blir lika generaliserbart.
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Tidigare forskning

Vistlandernas engagemang i Afghanistan
inom ramen for Operation Enduring Freedom
(OEF) samt International Security Assistance
Force (ISAF) har visat sig utgora en tacksam
grund for studiet av hur den inhemska opinio-
nen paverkar och paverkas av insatser i fjar-
ran lander. I antologin Strategic Narratives,
Public Opinion, and War: Winning Domestic
support for the Afghan War® har 26 olika
forskare bidragit med resonemang kring stra-
tegiska narrativ som koncept samt analyser
av 13 linder, som alla bidragit militart till
kriget i Afghanistan inom ramen for OEF
och ISAE. Analyserna har utgatt ifran det
strategiska narrativet som teoretiska kon-
cept och kopplar agerandet av respektive
lands maktelit till hemmaopinionen. Fa av
bidragen faster dock ndgon uppmarksamhet
vid mediers roll i att formedla narrativet. De
Graaf och Dimitriu inkluderar dem dock nar
de behandlar den nederlindska insatsen.’

Liksom i det svenska fallet skapade de
nederldndska beslutsfattarna ett strategiskt
narrativ som utgjordes av ett brett spektrum
av motiv. En skillnad mellan det svenska och
det nederlindska fallet 4r de motnarrativ
som skapades av den politiska oppositionen
i det senare fallet. De Graaf och Dimitriu
menar att medier i det nederlindska fallet
fungerade dels som ett led i beslutsfattarnas
kommunikation med allmdnheten och dels
som kanal for oppositionella krafters stra-
tegiska motnarrativ.'® I det svenska fallet
menar Angstrém och Noreen att avsaknaden
av nagot starkt motnarrativ kan forklaras
av den konsensustradition som rdder inom
svensk utrikespolitik.'" Det svenska fallet
blir ddrmed intressant att studera utifran
hur mediers roll som lank mot allmanheten
ter sig nar ett helgarderat strategiskt narrativ
skapats i konsensus, som fran politiskt hall
ej ger upphov till starka motnarrativ.



Flera av bidragsgivarna till antologin har
dven tidigare studerat opinionsbildningen
kring olika nationers bidrag till insatsen i
Afghanistan utifran konceptet strategiskt
narrativ.

Ringsmose & Borgensen forklarar, uti-
fran analys av brittiskt, kanadensiskt, neder-
landskt samt danskt strategiskt narrativ och
opinionsundersokningar fran respektive land,
att mojligheterna att vinna hemmaopinionens
stod Okar av ett starkt strategiskt narrativ,
dar insatsens ndr, var, bur och varfor framgar
med all tydlighet, medan svaga motiv snabbt
bidrar till intolerans for insatsen och dess
kostnader, bide monetira och humana.'*

Relevansen inom ovan niamnda forsk-
ning bygger pa att makthavare faktiskt har
ett intresse av att blidka hemmaopinionen.
Inom diskursen uppfattas det litt som att
detta tas for givet. Detta axiom gar dock inte
fritt fran kritik. Betydelsen nedtonas eller
avfiardas fran vissa hall helt till forman for
internationella patryckningar."> Att hemma-
opinionen dr av sa ringa betydelse som Kreps
uttrycker det anses dock inom omradet vara
en ytterlighet, men det anvands av desto fler
iargumenten for en mer nyanserad bild, dir
inte politikernas enda mal dr att bli omvald
ndsta mandatperiod.™

Sedan startskottet for OEF i oktober 20071
har medierna utvecklats avsevirt och den
medieekologi som da radde ser helt annor-
lunda ut vid tidpunkten for ISAF:s avveck-
ling 2014. Forskningen nimnd ovan, och s
dven denna undersokning, har endast tagit
hansyn till traditionella medier i form av
den tryckta pressen. Forskning rorande nya
medier visar dock pa att sociala medier kan
utgora en stark grogrund for motnarrativ,
dar Youtube-klipp under USA:s angrepp
mot Irak 2003 utgor ett tydligt exempel.'S
Forskning kring nya mediers pdverkan pd
opinionen och grogrund for motnarrativ
kan dock anses som omogen dnnu. Detta
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pévisas t ex av Hellman och Wagnsson, dir
de storre forsvarsbloggarna i Sverige snarare
starker det officiella strategiska narrativet
4n skapar motnarrativ.*®

Denna undersokning kompletterar, och i
Viss man utmanar, Angstréms och Noreens
studie gillande det specifika fallet av svenskt
strategiskt narrativ om den militdra insat-
sen i Afghanistan, genom att fokusera pa
hur narrativet formedlas av dagspressen.
Undersokningen bidrar dven till ytterligare
empiri nar det kommer till medias roll for
strategiska narrativ samt dess paverkan pa
hemmaopinionen.

Strategiskt narrativ i teori och
praktik

Intresset for och teoribildning kring nar-
rativ inom de moderna samhillsvetenska-
perna vaxte fram under 198o-talet. Barbara
Czarniawska ndmner i en introduktion till
amnet bl a Walter R. Fisher som tongivande
for narrativet som begrepp inom just stats-
vetenskapen.'” Teoretiker inom omradet
menar att manniskans forhéllande till sin
omgivning, ma det vara politiskt eller kul-
turellt, tydliggors och fir mening genom
berittelser — ett narrativ. Bergstrom och
Boréus papekar dock att synen pd vad nar-
rativ ar och bor betraktas som i vetenskap-
ligt sammanhang skiljer sig 4t anhingare
emellan. D3 det inte rader samsyn om vare
sig definitioner eller anviandning av narrativ,
saknas dven vedertagna analysmetoder for
att behandla narrativ.™®

I ett strategiskt sammanhang beskriver
Lawrence Freedman narrativbegreppet som
”compelling story lines which can explain
events convincingly and from which infe-
rences can be drawn”." Narrativen bor
betraktas som mer dn endast retorik; det ar
aven barare av kultur, identitet och tillho-
righet. Narrativen fungerar som grund och
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ramverk for gemensamma mal och fungera
som meningsskapare.*® Strategiska narrativ
ar inte bara ett ramverk, med vars hjalp
skeenden kan betraktas. Det fungerar ocksa
som ett konkret kommunikativt verktyg for
makteliten att utnyttja. Genom ett skickligt
utformat och kommunicerat strategiskt nar-
rativ kan makthavare skapa mening gillande
vad som skett, vad som sker och vad som
komma ska for att bana vag mot olika po-
litiska mal.>"

Narrativ samverkar med andra, redan
befintliga narrativ. Narrativ existerar och
samexisterar pa olika nivder. De kan innefatta
hela internationella system som narrativet
Kriget mot terrorn, vianarrativsom birare av
nationell identitet till enskilda sak-narrativ.**
Insikter om befintliga narrativ och hur de
paverkar varandra kan i sin tur utnyttjas
av makthavare och anvindas strategiskt.
Genom att skapa ett strategiskt narrativ
som stammer val in bland befintliga narrativ
kan makthavare signalera trovardighet och
skapa mening i sitt agerande.*3

Undersokningen fokuserar pd hur det
strategiska narrativet om en svensk militar
insats i Afghanistan paverkar och paverkas
av det existerande narrativet om en militir
insats i utlandet generellt, sisom det upp-
fattas av hemmaopinionen. Vart att ha i
atanke dr att samma strategiska narrativ
samtidigt interagerar med andra narrativ.
Narrativen utvecklas dirmed efter hand, ef-
ter makthavarnas behov och efter hindelser
i omvirlden. Ett system av olika budskap,
vilket tillsammans konstruerar narrativet som
inledningsvis haller samman och upplevs som
konsekvent kan med tiden forandras till ett
system bestdende av delar som star i konflikt
med varandra.** Sddan oforutsedd utveck-
ling sker i storre omfattning och med mer
betydande konsekvenser efter framvixten av
ett nytt medialt landskap i borjan av 2000-
talet. De okade globala kommunikations-
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mojligheterna samt statsmakternas minskade
formaga att kontrollera informationsflo-
den skapar en hogre komplexitet i inter-
nationella relationer. Strategiska narrativ
erbjuder ett konceptuellt ramverk for att
hantera detta och har aktualiserats det se-
naste decenniet.*’

Strategiska narrativ kan betraktas vid
olika skeden: makthavares utformning av ett
strategiskt narrativ och hur de paverkas av
befintliga narrativ (formation); hur narrativet
projiceras, d v s hur dett ex via medier sprids
(projection); mottagandet av det strategiska
narrativet hos en mottagargrupp (reception);
hur mottagargruppen skapar en mening av
narrativets budskap utifrdn mottagarens
omstindigheter (interpretation).*® For att
makthavarnas strategiska malsittning ska
uppnds mdste narrativet ha erforderlig effekt
genom hela kedjan, fran utformningen till
tolkningen. En lyckad strategisk kommuni-
kation torde krava bade god kinnedom om
hur de olika stegen fungerar och mojligheter
att influera dessa. En 6verviagande del av ti-
digare forskning fokuserar pa utformandet
av strategiska narrativ (formation). Denna
undersokning tar dock sin utgangspunkt i
projektionen av det strategiska narrativet.

”Framing” som koncept

Narrativ som koncept dr nara sammankopp-
lat med konceptet inramning, framing. Fra-
ming ror snarare retorik, dir hiandelser, ka-
raktdristika eller dylikt kopplas ihop for
att en specifik tolkning, beskaffenhet eller
kanske 16sning av en situation. ”Narratives
devote attention to time and space, while
framing is a snapshot of an issue in a given
moment.”?” Robert Entmans definition av
media framing lyder ”to select some aspects
of a perceived reality and make them more
salient in a communicating text in such a way
as to promote a particular problem definition,



causal interpretation, moral evaluation, and/
or treatment recommendation”.*

Medan det strategiska narrativet utgor
en komponent av en inramning av en spe-
cifik sakfraga, fungerar dessa inramningar
ocksd som byggstenar av strategiska nar-
rativ. Genom att studera inramningen av
sakfrdgor kan man diarmed ocksa studera
narrativet de ingdr i.*®  denna undersokning
betraktas de olika motivtyperna beskrivna
nedan sdsom inramningar som bygger upp
det strategiska narrativet.

Helgarderat narrativ och
motnarrativ

Det helgarderade narrativet, som aterkom-
mer artikeln igenom, refererar till Angstrém
och Noreens anvindande av termen catch-all
narrative. Det helgarderade narrativet, genom
vilket den svenska insatsen i Afghanistan
motiveras och legitimeras, gor en ansats
att vara sd ménga olika mottagargrupper
som mojligt till lags och ddrmed stdvja att
eventuella konkurrerande narrativ far faste.
Detta trots att motiven sinsemellan riskerar
att bli motsdgelsefulla. En starkt bidrag-
ande faktor till det helgarderade narrativet
konstateras vara den konsensuskultur som
rader inom svensk politik, dar en bred flora
av motiv formas som konsekvens av att nd
konsensus.?° Detta kan stillas i kontrast till
danskt strategiskt narrativ for insats i

Afghanistan, dar ett tydligt strategiskt
narrativ utformats som sedan erholl ett brett
parlamentariskt stod. Politisk konsensus i
form av brett parlamentariskt stod innebar
i det danska fallet inte kompromissande
eller forsvagande av det tydliga strategiska
narrativet. Det danska narrativet visade, till
skillnad fran det svenska, ett starkt opinions-
stod.3"

Konsekvenserna av en sddan helgarde-
ring foreslas vara ett minskat fortroende for
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svensk utrikespolitik och en 6kad osikerhet,
bade inhemskt och internationellt, vad det
egentliga syftet med insatsen ar.3*

Konkurrerande narrativ kan dven komma
att uppstd, vilket utgors av en alternativ
berittelse som delvis eller helt motsager det
ursprungliga narrativet. Ett sddant konkur-
rerande narrativ kan bade uppstd medvetet
och skapas omedvetet. Det forstnaimnda al-
ternativet kan exempelvis skapas av politiska
oppositionspartier, men dven medier och
andra oppositionella krafter kan ge upphov
till konkurrerande narrativ.33 I denna artikel
beniamns medvetet skapade konkurrerande
narrativ motnarrativ (counter narrative). De
Graaf och Dimitriu beskriver det som att
avsaknandet av ett starkt, tydligt strategiskt
narrativ ger upphov till ett politiskt vakuum,
vilket sedan kan fyllas med oppositionella
krafters motnarrativ. Motnarrativ som under
dessa omstandigheter, jamfort med om kon-
sensus rader inom makteliten, upptar tydlig
plats i medierapporteringen och har i sin tur
en effekt pd hemmaopinionen.3*

En kvantitativ unders6kning

Tundersokningen analyseras tidningsartiklar
som beror den svenska insatsen i Afghanistan
med hinsyn till de motiv for insatsen som
kommuniceras i texten. Motiven kategorise-
rades utefter de intressen de ger uttryck for:
kortsiktiga-langsiktiga samt nationellt intres-
se-vardedrivna. Varje tidning analyserades
for sig och placerades in i en fyrfaltsmatris
uppbyggd av de tva ovan namnda axlarna.
Resultatet utgors av en sammanstillning av
de olika artiklarnas motiv for vart r samt
en sammanvagd placering for respektive
tidning och tidsperiod i matrisen. Resultatet
kompletteras ocksa med illustrationer dver
forandringar over tid.
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® Forekomsten av de fyra olika kategorierna
svarar pa den forsta fragan stalld ovan; Pd
vilka sdtt motiveras svensk militdr insats
i Afghanistan av svensk dagspress?

e Hur respektive tidning sammanvigt pla-
cerar sig i matrisen och hur placeringen
forandas fran &r till r svarar pa den
andra fragan; Hur konsekventa dr moti-
ven svensk dagspress framstdller for svensk
militdr insats i Afghanistan?

¢ Respektive tidnings sammanvigda resultat
fors in i en gemensam matris och skillnader
tidningarna emellan kan observeras. Detta
svarar pd den tredje forskningsfragan;
Skiljer sig motiven dt olika dagstidningar
emellan?

Insamlad data i studien har analyserats ut-
efter forekomsten av uttryck som motiverar
svensk insats i Afghanistan. Resultatet ska
klargora om de olika tidningarna ocksa speg-
lar ett helgarderat narrativ eller om nagra
motivtyper dr mer dominerande. Varje text
ger uttryck for inget, ett eller flera motiv.

Somen del av tillvigagdngssittet konstrue-
rades ett analysinstrument, vilket i denna
studie utgors av ett kodschema. Kodschemat
beskriver ndrmre vad som ska noteras ur
textmaterialet. Foreteelserna som noteras
benamns som kodningsenheter, medan text-
stycket som analyseras kallas analysenhet.
Ett vl utarbetat kodschema med tillhorande
kodningsinstruktioner ligger grunder for en
god intersubjektivitet i studien. Ett sitt att
sjalv prova analysverktyget dr att genom-
fora dubbelkodning. D4 genomfors analys
av samma material vid skilda tillfallen for
att jamfora utfallen.?’

Insamlade data utgors av ledare och opi-
nionssidor fran dagstidningarna Dagens
Nybheter, Aftonbladet och Svenska Dagbladet
mellan 2002-01-01 och 2014-12-31.3° De
olika texternas relevans som analysenheter
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bedomdes i en forsta genomldsning. Texten
ska, for att vara giltig som analysenhet i
denna undersokning, uttrycka nagon typ
av resonemang kring svensk militar insats
i Afghanistan och inte endast aterge en ny-
hetshindelse. Beror texten endast humanitart
bistdnd och insatser utan att berora eller
syfta till de militara delarna, kommer den
ocksa att séllas bort.

De Graafs fyrfaltare och
”media framing”

I Strategic Narratives, Public Opinion, and
War sammanstills alla bidragande linders
narrativ lings med tva axlar. Den forsta
axeln stracker sig fran motiv som ar direkta
och handfasta (kortsiktiga) till motiv som ar
mer avldgsna och snarare ror mellanstatliga
relationer (langsiktiga). Den andra axeln
stracker sig fran att motiven giller nationella
intressen eller nationell sakerhet till att de
snarare dar virde- eller normgrundade. De
kvadranter som bildas utgor idealtyper av
narrativ, dir argumenten fran de deltagande
landernas olika narrativ kan placeras in.
Dessa idealtyper av motiv utgor de media-
inramningar (media frames) som kan tankas
bygga upp ett strategiskt narrativ.3”
Coticchia och De Simone har nyttjat fra-
ming som del i sin operationalisering, da de
behandlar Italiens insats i Afghanistan. I det
italienska fallet har dock de olika inramning-
arna forst identifierats genom en kvalitativ
innehallsanalys av kabinettens protokoll.3®
P4 liknande vis skapade dven de Graaf och
Dimitriu de nederlandska inramningarna.??
De Graaf gor samtidigt i antologins sam-
manfattning ansprak pa att fyrfiltaren, med
sina idealtyper, inkluderar dessa mer speci-
fika narrativ som identifieras i de italienska
och nederliandska fallen. Till f6ljd av detta
nyttjar denna undersokning dessa idealtyper



som fyra generella inramningar istallet for
att identifiera fler specifika.*°

National security/ Norm/value driven
national Interest A
Immediate 1 2
>
'
Intermediate 3 4

Figur 1 — Fyra idealtyper av motiv enligt de Graaf
m fl**

Utifran Angstrom och Noreens analys pla-
ceras argumenten som utgor det svenska
strategiska narrativet precis i mitten, tick-
andes samtliga kvadranter.#* Detta dr ocksa
en placering Angstrém och Noreen menar
haller i sig genom hela insatstiden. Aven
om det strategiska narrativet forandras na-
got, sd fortsatter det vara av helgarderad
karaktar.3

Genom att placera resultaten av denna
undersoknings analyser enligt dessa axlar
kan man resultatet ocksd jamforas dem med
Angstrom och Noreens resultat och de slut-
satser de Graaf m fl drar.

Kodschema och
kodningsinstruktioner

Kodschemat som anvinds i denna undersok-
ning bygger direkt pa de fyra idealtyperna
av motiv som daterfinns i fyrfiltsmatrisen
beskriven ovan.

Anledningen till svensk militir insats i
Afghanistan:**

1) For att frimja svenska direkta och kortsik-
tiga nationella sikerhetsintressen. Uttryck
for detta dr: hindra spridning av terrorism/
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kriminalitet/narkotikafléden innan den
nar Sverige; sikra svensk handel med/i
Afghanistan.

2) Direkt och pa kort sikt paverka i enlighet
med svenska varderingar: hjdlpa kvinnor
och barn i Afghanistan; Visa solidaritet
i kampen mot terrorn; dela vistvirldens
borda i internationella dtaganden.

For att framja svenska langsiktiga och mel-
lanstatliga nationella sikerhetsintressen:
stodja Nato/USA for att stirka svenska
band till dessa; skapa goodwill/influenser
hos FN/Nato; Forbittra Sveriges profil
internationellt; utveckla svensk militir
formaga.

(S8
—

4) Langsiktigt och mellanstatligt sprida
svenska virderingar: stirka

5) demokrati/mianskliga rattigheter; moralisk
skyldighet att stilla upp for FNs resolu-
tioner.

Var analysenhet kodas enligt ovan och ut-
trycks som en binir vektor, exempelvis (o, 1,
o, 1), ddr positionen representerar forekomst
(1) eller icke forekomst (o) av argument av
respektive kategori.

For att ett argument ska godtas ska det
explicit eller implicit formedla varfor Sverige
bidrar militiart i Afghanistan. Explicit har
menas att det uttryckligen star vad motiven
ar enligt kodschemat och implicit att argu-
mentationen i texten pekar pd ett eller flera
motiv, &ven om motiven inte star uttryckligen.
Implicita uttryck tolkas i denna undersokning
restriktivt, dd metoden riskerar att bli svag
om implikationerna inte ar tydliga.

Undersokningen syftar till att identifiera
de argument som respektive dagstidning lag-
ger fram for att vara statsmakternas motiv.
Det kan uttryckas neutralt pa ett informa-
tivt vis, 1 samband med en argumentation
for eller argumentation mot. Ett sdtt kod-
ningsenheter implicit kan komma till uttryck
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ar om textforfattaren till en analysenhet
forutsitter att ndgot motiv ar gillande nar
vederborande sjalv bygger sin argumentation.
Textforfattare kan ocksd argumentera for
egna motiv, som tydligt ar skilt frin de mo-
tiv som statsmakterna har. Foreslagna motiv
ska da inte riknas som kodningsenhet, om
det tydligt ar skilt fran rddande motiv. En
redogorelse for svensk trupps uppgifter ar
i sig heller inte uttryck for statsmakternas
motiv, utan maste kompletteras med nagon
form av politisk viljeyttring.

I fall dar motiv lings med ena axeln ar
tydligt men mdste anses vara ett gransfall
lings med den andra axeln kommer moti-
vet raknas som tva motiv som uppfyller var
sitt krav langs gransfallsaxeln. Exempelvis
genererar ett motiv som ar tydligt gillande
nationella sikerhetsintressen, men gransfall
om det ska raknas som direkta eller [angsik-
tiga, (1, 0, T, 0).43

Kvantitativt kontra kvalitativt

Den kvantitativa ansatsen beskriven ovan
har fordelen att det bindra synsittet som
implementerats i operationaliseringen ger
upphov till tydliga resultat. Att betrakta
virlden svart eller vitt pd detta sitt ar dock
en grov forenkling av verkligheten. Det torde
vara ett rimligt antagande att en dagstid-
ningstext, dar ndgot eller ndgra motiv pro-
pageras starkt, paverkar ldsaren i storre
utstrackning 4n i en text dir motiv endast
namns i en bisats. I denna undersokning
varderas dessa tva fall lika; de indikerar
forekomst av motiv. En kvalitativ metod
skulle kunna vikta de motiv som uttrycks
och darmed skapa en mer nyanserad bild av
texten. En sddan metod stéller dock hogre
krav pd operationaliseringens utformning.
Generaliserbarheten riskerar att minska, d3
forskarens objektivitet sitts pa prov vid den
Okade graden av tolkning. Mojligheterna
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att behandla en stor mangd material torde
ocksa minska drastiskt. Daremot skulle en
begriansad kvalitativ undersokning kunna
komplettera denna undersokning.

Dubbelkodning har anvints som metod
i denna studie for att 6ka validiteten i un-
dersokningen. Tjugo slumpmassigt utvalda
texter ur analysmaterialet kodades igen for
att jamfora utfallet fran det tidiga. En av de
tjugo analysenheterna visade pa en skillnad
i kodning.

Dagstidningarnas
representativitet

Metoden nyttjar dagstidningars ledare och
opinionssidor som kalla. Dessa kallor far
ddrmed utgora en representation av vad
den breda allminheten tar intryck av vid
opinionsbildning avseende svensk militar
insats utomlands.

En alternativ uppsattning data for denna
undersokning kan hiamtas fran radio och
tv. Fortroendet for medieinnehallet i radio
och tv, speciellt public service, dr avsevart
storre an for dagstidningar, bade generellt
och avseende var tidning for sig.4® Den del
av befolkningen som regelbundet tar del av
nyheter via radio och tv ar hogre 4n andelen
som tar del av nyheter via papperstidningar.*”
Dock sa ar opinionsprogrammen farre. En
undersokning baserat pa nyhetsrapporte-
ring gar miste om eventuell diversifiering i
formedlade narrativ. Dessutom sa aterfinns
inte samma uttalade politiska inriktningar
inom radio och tv i Sverige som det gor med
dagstidningar. Detta alternativ skulle dock
kunna vara mer fruktbart om undersokningen
giller ett annat fall an Sverige.

Fortroendet for de olika dagstidningarna
har varierat ndgot under perioden 2002-2013.
Bade Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet
atnjuter 2002 liksom 2013 ett ganska stort
fortroende, medan Aftonbladet tappat i for-



troende under perioden fran att upplevas
som “antingen eller” 2002 till *ganska litet”
2013.4% Dessa nivder stimmer vil dverens
aven med respektive tidnings natsajter.*?
Detta skulle kunna betyda att Aftonbladets
lasare staller sig mer kritiska till tidningens
innehdll an de andra ldsarna och att kommu-
nikation inte har samma paverkan pa denna
grupp. Samtidigt ar ett mojligt scenario att
icke-lasare av Aftonbladet hyser ett valdigt
svagt fortroende for tidningen, medan den
anda atnjuter ett fortroende hos ldsarna.

Undersokningen forutsitter i viss man
att paverkan fran de olika dagstidningarna
ar omsesidigt uteslutande. Medan Dagens
Nybeter och Svenska Dagbladet ir mor-
gontidningar, dir en hog grad av 6msesidigt
uteslutande torde vara att forvinta, s ar
Aftonbladet en kvillstidning, och gruppen
som bade ldser en morgon- och en kvills-
tidning ar inte obetydlig. Speciellt inte nar
tidningarnas natsajter inkluderas, dar exem-
pelvis aftonbladet.se dr Sveriges mest besokta
sajt.’° SOM-undersokningen 2012 visar att
32 % ldser aftonbladet.se regelbundet och
endast 8 % pappersupplagan.’’ En bety-
dande 6verlappning av lasargrupper borde
vara att forvinta. Dock sd har ledar- och
debattsidorna pa aftonbladet.se endast 4,2 %
respektive 3,0 % av de unika traffarna. Av
morgontidningarna ldsare uppger 54 % att
deldser allt eller ganska mycket av ledare och
kommentarer.5* Enligt Wadbring vid SOM-
institutet tenderar lisare av online-material
ta del av sddant lasaren redan visste. Denna
typ av bekriftelse kan tyda pa att det kom-
pletterande lisandet pa tidningarnas nitsajter
inte infor speciellt mycket nya infallsvinklar
for ldsaren, utan snarare bekriftar redan
etablerade.’3

Aspekterna ovan pdvisar en viss osiker-
het i materialvalet for denna undersokning,
men de inbjuder ocksa till fortsatta studier
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i dmnet dar andra medier nyttjas som ana-
lysenheter.

Analys och resultat

D4 ansatsen till denna undersokning ar kvan-
titativ till sin natur torde omfattningen av
empirin vara relevant for att bedoma un-
dersokningens validitet. Nedan redovisas
omfattningen av undersokningens analys-
enheter.

Under perioden 2002-o1-o1 till 2014-
12-31 har Dagens Nybeter publicerat 72
artiklar i kategorin ledare eller debatt som
ger uttryck for motiv for svensk militar insats
i Afghanistan och som darmed kvalificeras
sasom analysenheter. Av dessa har 2§ pub-
licerats pa debattsidorna och resterande 47
pa ledarsidorna. Under samma period har
Aftonbladet publicerat 65 artiklar i kate-
gorin ledare’4 eller debatt. Av dessa har 11
publicerats pa debattsidorna och 54 pa le-
darsidorna. Motsvarande lage for Svenska
Dagbladet ir 79 artiklar i kategorin ledare
eller debatt, dir 45 publicerats pa debattsi-
dorna och 34 pa ledarsidorna.

Gemensamt for samtliga tre tidningar dr att
fa texter som kvalificerar som analysenheter
publicerades 2002-2004 samt 2013-2014.
For att sitta detta i en tidsmassig kontext,
sd foreslogs att det svenska bidraget skulle
utokas under 2005. Bidraget skulle omfatta
mer personal pa plats i Afghanistan samt ett
overtagande av ansvaret for PRT i omradet
kring Mazar-i-Sharif. Det forsta svenska
dodsfalletisamband med insatsen intriffade
ocksd i november 2005. Under 2012 togs
beslut att den svenska militira insatsen i
Afghanistan i rddande form skulle avvecklas.
Det blir tydligt under 2012-2014 att avveck-
lingen snarare 4n motiven for den svenska
militdra insatsen ar fokus nir Afghanistan
behandlas i dagspressen. Valida slutsatser
gillande de enskilda dagstidningarna be-
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doms inte kunna dras fran resultatet fran
dessa ar. Resultat gillande dessa redovisas
darfor endast for dren 2005-2012.

Pa vilka satt motiveras
insatsen

Nir svar pa fragestillningen P4 vilka satt
motiveras svensk militdr insats i Afghanistan
av svensk dagspress? soks bor ocksa bristen
pd analysenheter beaktas. Det ar svartatt dra
ndgra generella slutsatser om utfallet de ar
dir analysenheterna ar fa. Ddaremot stiarker
det bilden av att kinnedomen och intresset
inte var speciellt stora kring varfor Sverige
bidrog till insatsen i Afghanistan. Initialt,
d v s under 2002, skrevs sammanlagt i de
tre dagstidningarna fyra artiklar som ut-
tryckte motiven till insatsen. Detta foljdes
av en respektive tva artiklar 2003 och 2004.
Forst under 2005 tycks intresset att skriva
om motiven till insatsen ha vickts och atta
artiklar publicerades totalt.
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Figur 2 -
Analysenheter ur res-
pektive dagstidning.

Ar dir manga texter publiceras dkar folj-
aktligen utrymmet for att fler typer av motiv
ska forekomma. Samtliga av de fyra katego-
rierna av motiv finns representerade i Da-
gens Nybeter aren 2007 till 2o11. T Afton-
bladet finns samtliga representerade under
2006 samt aren 2008 till 2010. I Svenska
Dagbladet aterfinns samtliga motiv dren
2006 till 2012.

Resultatet for 2007 bor beaktas speciellt.
Det kortsiktiga nationella intresset (1) repre-
senterades inte alls i de sju texter Aftonbladet
publicerade detta ar. Aftonbladet utmirker
sig dven 2011, di varken kortsiktiga (1)
eller langsiktiga nationella intressen (3) re-
presenterades av tidningens fyra texter un-
der det aktuella aret. Dock bor noteras att
fyra texter ocksd mdste betraktas som lagt
ur validitetssynpunkt. Dagens Nybeter och
Aftonbladet publicerade 2012 tre texter var.
Dagens Nybeter saknade motivtypen langsik-
tigt vardegrundat (4) och Aftonbladet motiv-
typen langsiktigt nationellt intresse (3).

Sammanfattningsvis sd nimns 2002 och
2004 motiv till insatsen sd fa ganger i svensk
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dagspress att det inte torde anses ge ndgon
betydande paverkan pa lisarna. Darmed
motiveras inledningsvis svensk militar insats
i Afghanistan inte alls. Darefter motiveras
insatsen med alla motivtyper, vilket stim-
mer oOverens med det helgarderade strate-
giska narrativet Slutligen sker en dtergang
till samma situation som den inledande, och
lasarna torde inte paverkas namnvart av de
fa aktuella texter som publicerades. Under
den sistnamnda fasen kan bland publicerade
texter ett tydligt fokus pa avvecklingen av
svensk insats i Afghanistan observeras, medan
motiven for sjilva insatsen limnas darhan.

Figur 3 — Antal forekommande motivtyper.

Hur konsekventa ar motiven?

Den andra fragestallningen lyder: Hur konse-
kventa dr motiven svensk dagspress framstal-
ler for svensk militar insats i Afghanistan?
For att beskriva hur konsekvent nagot ar
behover det stillas i relation till ndgot annat.
De aspekter pa konsekvens som behandlas
nedan dr: de sammanslagna motivens kon-
sekvens i tid, d v s i relation till tidigare ars
resultat; de enskilda dagstidningarnas kon-
sekvensitid, d v sirelation till den enskilda
dagstidningens tidigare resultat; de enskilda
dagstidningarnas konsekvens mot de sam-
manslagna motiven. Den utstrackning moti-
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ven dr att betrakta som konsekventa beskrivs
med graden av koherens utfallen emellan.
Berdkningen av motivens tyngdpunkt er-
bjuder ett tydligt matt pd koherens genom
att berikna avstindet mellan matpunkten
i fraga och det matpunkten sitts i relation
till. En narmre uppfattning om de enskilda
aren erhdlls av att betrakta vilka motivty-
per den samlade motivbilden spanner 6ver.
Dessa tva sitt att betrakta motivbilden pa
kompletterar varandra for en 6kad forstaelse
av resultatet.

Spannvidden betraktar de enskilda mo-
tivtyperna oberoende av varandra; som fyra
olika inramningar av motiven. Tyngdpunkten
beskriver motivtyperna som beroende av
varandra och erbjuder en uppfattning av
i vilken grad den samlade motivbilden 4r
virdegrundad och kortsiktig. Ett exempel
pé hur spannvidden kompletterar tyngd-
punktskoherensen dr da en jamn fordelning
foreligger mellan utfall i kvadrant (1) och
(4), men representation saknas i kvadrant
(2) och (3), sitts i relation till ett jamnt for-
delat utfall i kvadrant (2) och (3), men re-
presentation saknas i kvadrant (1) och (4).
Tyngdpunkten skulle i bida fallen placeras
nara origo i fyrfiltsmatrisen. Betraktas mo-
tiven utifran axlarna, sa ger tyngdpunkten
en representativ bild; graden av varderingar
som grund till motiven (horisontalaxeln) och
graden av kortsiktighet till motiven (verti-
kalaxeln) dr konstant. Dock dr motivtyperna
helt ombytta. Situationen uppmarksammas
i spannviddsfigurerna, dir den avlanga po-
lygonen roterar 9o grader fran ett ar till ett
annat kring origo.

Motivens spannvidd

Spannviddsfigurerna erbjuder en 6verblick
hur motiven ar fordelade for var dagstidning
samt den samlade fordelningen. En unik po-
lygonide Graafs fyrfaltsmatris representerar
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enunik motivbild. Ju lingre inien kvadrant
polygonen sticker sig desto storre andel av
denna motivtyp har ldsarna fatt ta del av
under dret. Om endast tvd motivtyper finns
representerade bildas istillet for en polygon
en linje. Forekommer tre motivtyper bildas en
triangel och en trapets nir alla fyra motivty-
per finns representerade. Helt jamt fordelat
mellan alla fyra motivtyper bildar en kvadrat,
vars mitt dr placerad i origo. Ju narmre en
kvadrat polygonen dr desto tydligare ar det
helgarderade strategiska narrativet.

De ar dda antalet analysenheter ar fa bor
slutsatser rorande den enskilda tidningens
texter dras med bristande validitet i beak-
tande. Vart forekommande motiv paverkar,
vid ett lagt antal analysenheter, utslaget av-
sevart. Det kan darmed ge upphov till en
bild av att tendensen ar starkare an vad den
reella influensen troligtvis ar. Dock kan dessa
data bidra till den sammansatta bilden for
det aktuella aret. Detta gors gallande 20053,
2006 samt 2012. Totala antalet texter ir 8, 10
respektive 10 for dessa ar. Aren 2002-2004
samt 2013—2014 presenteras inte alls hir, da
analysenheterna ar allt for fa.

De tre tidningarna sammanslaget placerar
sig huvudsakligen vil kring origo, vilket visar
pd enjamn fordelning mellan motivtyperna;
ett helgarderat strategiskt narrativ formedlas
via dagspressen generellt. En liten forskjut-
ning at det langsiktiga hallet l[ings med den
vertikala axeln och 4t det vardegrundade
hallet langs med horisontalaxeln kan noteras
dock. Denna placering stimmer val 6verens
hur motiven i riksdagsdebatterna placerar
sig enligt Angstrém och Noreen.55 Det ndgot
spretiga utfallet 2005 bor dter igen betraktas
med det ringa antalet av analysenheterna i
atanke. Utmairker sig gor 2009, da det sam-
manslagna resultatet drar sig at det nationella
hallet lings med horisontalaxeln. Aret efter
skiftar detta lage, for att resultatet med tyd-
lighet drar at den langsiktiga vardegrundade
héllet. Denna tendens syns fortfarande under
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2011, for att resultatet aterigen placeras en
bit in 4t det vardegrundade hallet lingsmed
horisontalaxeln 2o0r12. Lings med vertikal-
axeln ror sig den sammanslagna placeringen
huvudsakligen pa den nedre, lingsiktiga
halvan. Undantaget ar 2012, di den sam-
manslagna placeringen gdr 6ver ndgot at det
kortsiktiga hallet.

Betraktas tidningarna for sig framtrader
storre variationer fran &r till &r vad respek-
tive tidningars motiv spanner sig over for
motivtyper. Under de vilrepresenterade dren
2007—2011 visar Dagens Nybeter upp ett

inkonsekvent formedlande av motivtyper,
dels i relation till angransande ar och dels
till den ideala helgarderade motivbilden.
Inledningsvis noteras en markant forskjut-
ning at det virdegrundade hallet, som starks
ytterligare at det langsiktiga virdegrundade
hallet 2008. Aret dirpa skiftas motiven starkt
till att vara av typen nationella intressen.
Dessa motiv tappar sedan under 2010 sin
dominans och en tydlig tendens at det ldng-
siktiga virdegrundade hallet etableras.
Aftonbladet ir vilrepresenterat 2007—
2010. Perioden inleds med att motivtypen
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Figur § — Motivens tyngdpunkt 2005-2012.

kortsiktiga nationella intresset inte formedlas
alls, medan 6vriga motivtyper ar jamt for-
delade. Aret dirpa formedlas dven denna
motivtyp, men det ldngsiktiga nationella ar
det dominerande. Vikten skjuts tydligt over
at det vardegrundade héllet under 2009,
medan det skiftar tillbaka at det nationella
héllet under 2010. De ldngsiktiga motiven
starks ocksa kraftigt under 20710.

Svenska Dagbladet maste anses vilrepre-
senterat dren 2007—2011 och dr ocksa den
tidning som uppvisar hogst grad av koherens.
Likt Aftonbladet noteras en tendens at det
langsiktiga nationella hallet under 2008,
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men inte lika kraftigt. Aren 2007, 2010
och 207171 ir de kortsiktiga nationella samt
langsiktiga viardegrundade motiven domine-
rande for Svenska Dagbladet. Det sarskiljer
tidningen fran de andra, att tva diametralt
olika motivtyper dr de dominerande under
samma ar.

Motivens koherens sett till
tyngdpunkt
Det andra sittet att beskriva motivbilden ir,

som namnt ovan, att betrakta motiven utefter
axlarnaistillet for de enskilda idealmotiven



som spannvidden gor. Med detta synsitt
betraktas dndarna pa de tvd axlarna som
varandras respektive motpoler. Resultatet
av detta kan beskrivas som ett snittmotiv,
eller den gemensamma tyngdpunkten. Ett
motiv i fjarde kvadranten, d v s langsiktigt
viardegrundat, forflyttar snittmotivet till ho-
ger pa den horisontella skalan. Snittmotivets
viardegrundade virde okar darmed. P4 samma
vis minskar det kortsiktiga virdet. I Figur §
illustreras motivtypernas forandring i tyngd-
punkt mellan dren 2005—2012, forst for var
dagstidning och sedan den sammanslagna
forandringen.
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Figur 6 — Koherens mot foregdende dr.

Mattet pa tyngdpunktskoherensen erhalles
genom att berikna avstindet mellan mit-
punkterna ett ar till ett annat. Figur 6 be-
skriver koherensen mellan det aktuella och
det foregdende aret. Ett hogt viarde visar pa
lag koherens som i sin tur indikerar ett in-
konsekvent formedlande av motiv.

Dagens Nybeter visar pa en lag grad av
koherens dren emellan, vilket foljer av allmant
hoga virden. Medelvirdet pa koherensen
Over perioden dr 0,72. Som niamnt ovan
placeras Dagens Nyheter extremt at det na-
tionella intresset lings med horisontalaxeln
2006. Med i beaktandet av detta utfall bor
vara att det endast ar tva texter som utgor
analysenheter for Dagens Nybeter 2006.
Aven med detta i dtanke skiftar typerna av
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motiv generellt sett mycket fran ar till &r
fortidningen.

Aftonbladet visar en 1dg grad av kohe-
rens i borjan och i slutet av perioden, me-
dan 2007-2010 visar en hog grad av kohe-
rens. Over perioden erhaller Aftonbladet
medelvirdet o,52 i koherens. Utfallet 2011
sticker ut rejalt, men antalet analysenheter
for tidningen detta &r var fyra. Detta ldga
antal forklarar ett extremt utslag och det
bor betraktas med vetskapen att paverkan
pa Aftonbladets lasare troligtvis ar lagt till
foljd av fa publicerade texter.

Svenska Dagbladet ir den tidning som
uppvisar hogst grad av koherens under hela
perioden, vilket tolkas som ett konsekvent
formedlade av motivtyper. Medelvirdet pa
koherens dr o,27.

Figur 7 beskriver istallet koherensen mel-
lan de sammanslagna motiven och den en-
skilda tidningen for var ar. Genom att det
sammanslagna motivet far representera den
breda allminhetens bild av motiven for svensk
militdr insats i Afghanistan, beskriver kohe-
rensen som visas i figuren hur mycket synen
hos respektive dagstidnings lasare skiljer sig
fran allminhetens under det angivna aret.
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Figur 7 — Koherens mot den sammanslagna mo-
tivbilden

Av figuren framgar tydligt nar de olika
dagstidningarna skiljer sig fran den giangse
uppfattningen. Aven i detta avseende visar
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Svenska Dagbladet en hog grad av kongru-
ens under perioden. Bortsett fran periodens
forsta ar, 2003, avviker tidningen inte mer
in 0,20 fran normvirdet. Virt att nimna
i sammanhanget ar att Svenska Dagbladet
ocksé publicerat flest texter som kvalificerat
som analysenheter, aven om skillnaden inte
ar stor framfor allt i jamforelse med Dagens
Nybeter. Detta gor anda Svenska Dagbladet
till den mest normgivande av dagstidningarna
i detta sammanhang.

En sista aspekt nir det kommer till tid-
ningarnas koherens dr hur de forhaller sig
till det ideala helgarderade narrativet. En
hog koherens av detta slag tyder pa att dags-
tidningen i fraga konsekvent formedlar ett
helgarderat strategiskt narrativ.

Den sammanslagna motivbilden dagstid-
ningarna formedlar har en koherens mellan
0,20-0,40 till den ideala helgarderade motiv-
bilden under hela perioden, med medelvardet
0,30. Svenska Dagbladet visar ater pa en hog
grad av koherens dven nir det kommer till
relationen till den ideala helgarderade motiv-
bilden. Trots att Svenska Dagbladet placerar
sig Over den sammanslagna motivbilden
ndgra ar sd erhller tidningen ett medelviarde
pd 0,25, vilket understiger den sammanslagna
koherensen. Svenska Dagbladet ir konse-
kvent nir det kommer till att formedla en
helgarderad motivbild.
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Figur 8 — Koherens mot den helgarderade motiv-
bilden
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Dagens Nybeter pavisar storre utfall 2005
och 2006 for att sedan stabilisera sig mellan
0,40-0,50. De tva forsta drens extrema utfall
forklaras dock av ytterst fa analysenheter, en-
dast tva stycken texter vartdera av dessa tva
ar. Men de 6vriga ar, dd underlaget ar betyd-
ligt battre, pavisas en ldgre grad av koherens
jamfort med medelvdrdet. Dagens Nybeter
uppvisar, om de tva forsta aren exkluderas,
medelvirdet 0,46. Detta resultat indikerar
att tidningen inte konsekvent formedlar en
helgarderad motivbild.

Aven Aftonbladet pavisar en ligre grad
av koherens i relation till den ideala hel-
garderade motivbilden. Tidningen erhaller
ett medelvirde pd o,55. Speciellt utmarker
sig 2011, dir

Aftonbladets motivbild dr renodlat av var-
degrundad karaktir och 6verviagande kort-
siktig. Antal analysenheter fran Afronbladet
var forvisso 2011 endast fyra till antalet,
men bor inte bortses ifran helt. Exkluderas
2011 sd erhalls istillet medelvirdet o,46.
Den generella koherensen fran den ideala
helgarderade motivbilden dr dd densamma
som Dagens Nybeter erhaller efter att ha
exkluderat sina mer tveksamma virden.

Undersokningen visar att den kombine-
rade bilden dagspressen formedlar av motiven
for svensk militdr insats i Afghanistan inte
bjuder pad ndgra tvdra kast under de vilre-
presenterade dren, men en generell skillnad
kan noteras framfor allt 2010. Detta ar visar
alla tre dagstidningar en motivbild som alla
ligger ndra varandra, men tillsammans med
ndgot storre avstand fran den helgarderade
motivbilden dn tidigare. En forklaring till
detta kan ligga i att 2010 var ett valar och
motiven formedlades tydligare. Av detta
foljer ocksa att konsensus kring motiven for
insatsen tycks bestd, dd ndgon polarisering
under valdret inte gar att notera.

Sammanfattningsvis formedlar svensk
dagspress en sammantagen motivbild utan



tvdra kast fran ar till &r; motivbilden 4r over
lag konsekvent. Motivbilden skildrar gene-
rellt det helgarderade strategiska narrativet,
men under valdret 2010 far de langsiktiga
motiven en tydligare roll.

Motivbilden formedlad av de enskilda
dagstidningarna visar pd en storre inkon-
sekvens. Svenska Dagbladet visar dock un-
der de vilrepresenterade aren pa ett mer
konsekvent formedlande i forhdllande till
den egna tidningen och i forhdllande till
den sammantagna motivbilden. Tidningen
visar inte konsekvent en helgarderad motiv-
bild. Dock i storre utstrackning an Dagens
Nybeter och Aftonbladet. Gemensamt for
alla tre dagstidningar dr att de skilda mo-
tivbilderna homogeniseras anmarkningsvart
under valdret 2010 och samtliga uppvisar
en hog koherens i relation till den samman-
tagna motivbilden.

For att motiven ska kunna betraktas som
konsekvent formedlade kravs att det finns
ett tillrackligt stort empiriskt underlag som
grund. Detta gor attendast dren 2005-2012
tagits i beaktande och 2005—2006 samt 2012
bor betraktas med svagare validitet i dtanke
till foljd av lagt antal analysenheter.

Skillnader dagspressen
emellan

Till sist besvaras nedan fragestillningen

Skiljer sig motiven dt dagstidningar
emellan?

Den sammantagna bilden av hur svensk
dagspress formedlar motiven for den svenska
militdra insatsen i Afghanistan ter sig enligt
ovan tamligen konsekvent och troget det stra-
tegiska narrativets utformning. Detta pekar
pa att makthavarna skapar ett helgarderat
narrativsom sedan projiceras tamligen intakt
via medierna for att komma allmanheten
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tillhanda. Figur 9 visar hur stor andel varje
enskild motivtyp utgor for de enskilda tid-
ningarna samt den sammanslagna motivbil-
den sett till hela 2002-2014.
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Figur 9 — Motivtypens andel for respektive dags-
tidning

Betraktas de enskilda dagstidningarna
framkommer dock skillnader. I figuren fram-
kommer att de individuella dagstidningar-
na representerar vissa motiv mer dn andra.
Dagens Nyheter visar pd en Overrepresen-
tation nir det kommer till det 1dngsiktiga
vardegrundade typen.

Aftonbladet visar framfor allt pd en un-
derrepresentation av motivtypen kortsiktiga
nationella intresset. Svenska Dagbladet for-
medlar, som konstaterat tidigare, den mest
balanserade motivbilden och den tydligaste
representationen av det helgarderade stra-
tegiska narrativet, aven om den kortsiktiga
vardegrundade motivtypen dr nagot under-
representerad. Alla tidningar formedlar dock
over perioden samtliga fyra motivtyper.

Sett fran r till &r 4r det svarare att pavisa
samma tendenser. Som tidigare konstaterat
varierar motivtyperna som oftast kraftigt ett
ar till ett annat. Ett par utfall ar dock virda
att betrakta narmre. Bide 2009 och 2010 var
antalet publicerade texter som formedlade
motiv for den svenska militira insatsen i
Afghanistan stort. Resultat avseende dessa ar
torde dirmed kunna antas ha hog validitet.
Tyngdpunktsrepresentationen 2009 visar
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Figur 10 — Motivtypernas andelar 2005-2012.

en typisk bild for hur spridningen mellan
de olika tidningarna kan se ut. Detta r far
speciellt Aftonbladets ldsare andra typer av
motiv till livs, dd virdegrundade motiv ofta
lyfts fram. Lasare av Dagens Nybeter delges
bade ling- och kortsiktiga motiv, men med
en tydlig tonvikt pd nationella intressen.
Svenska Dagbladet ligger nirmst det sam-
manvigda resultatet, men tidningens lasare
far mest ta del av motiv av typen langsiktiga
nationella intressen. Tyngdpunkten ligger
ndra origo, men de enskilda dagstidning-
arnas tyngdpunkt ir spridda. At vilket hall
de enskilda dagstidningarnas tyngdpunkter
drar forandras fran ar till ar, 4ven om en
tendens sett till hela perioden gar att ur-
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skilja enligt ovan. Ar 2010 visar, som nimnt
ovan, pa en hog grad av samsyn, dven om
tidningarnas motivbilder inte var identiska.
Sadan hog grad av samsyn ar unik i denna
undersokning.

Ett ar som pdvisar att hdnsyn bor tas till
att olika tidningarna delger olika typer av
motiv dr 2007.

Det sammanvigda resultatet foreslar att
samtliga motivtyper ar ungefir lika repre-
senterade, med en svag forskjutning mot
det langsiktiga viardegrundade motivtypen.
Detta torde stimma vil 6verens med makt-
havarnas helgarderade strategiska narrativ.
Betraktas de enskilda tidningarna, sa framgéar
det dock att Aftonbladets lasare inte stoter
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Figur 11 = Tyngdpunkt 2009 och 2010.

pa det kortsiktiga nationella intresset over
huvud taget bland de motiv som tidningen
formedlar. Vidare kan konstateras att Svenska
Dagbladets lisare stoter mest pd motiv av
typen kortsiktiga nationella intressen.
Aftonbladets och Svenska Dagbladets
lasare torde ddrav fatt diametralt olika bil-
der av hur den svenska militdra insatsen i
Afghanistan motiverades 2007.
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Figur 12 — Motivbilder 2007

Sammanfattningsvis kan konstateras att de
olika dagstidningarna visar pa nagra olika
sardrag sett till hela perioden for svensk
militdr insats i Afghanistan, medan den sam-
lade motivbilden ligger betydligt narmre

det helgarderade ideala motivbilden, som
representerar det helgarderade strategiska
narrativet. Dagens Nybeter tenderar for-
medla den langsiktiga vardegrundade ty-
pen och Aftonbladet tenderar att undvika
motivtypen kortsiktiga nationella intresset.
Svenska Dagbladet formedlar inte lika ofta
det kortsiktiga virdegrundade motivtypen,
men detta ar inte lika utmirkande som de
drag Dagens Nybeter och Aftonbladet visar.
Fréan ar till ar ar dessa tendenser dock svara
att uttyda. Representationen av de olika
motivtyperna varierar kraftigt.

Resultatet i relation till
opinionen

Jamfors forekomsten av motiv for svensk
insats i Afghanistan i dagstidningarna med
instillningen till svenskt deltagande i militara
insatser utomlands, sa gar dir att notera ett
tydligt trendbrott redan fore tilltagandet av
texter publicerade. Fran 2002 till 2004 for-
andrades namligen stodet for militara insatser
utomlands fran 68 % 2002 positivartill 51 %
2004. Andelen negativa gick fran 22 % till
29 % och andelen osdkra fran 1o % till 20 %.
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Andelen negativa minskar sedan nagot igen
till forman for andelen positiva.5®
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Figur 13 — MSB Opinioner 201457.

Kommentar: Fragan som stdlldes var huruvida
det ir ett riktigt eller felaktigt beslut av Sverige
att sinda svenska soldater utomlands.

Trenden av okad osdkerhet avseende svenska
militdra insatser utomlands kan noteras fran
2003. Detta dr ndgot som inte tycks ha ska-
pat reaktioner i dagspressen nir det kom-
mer till motiven kring Afghanistan. Under
Afghanistaninsatsens forsta ar pagar forvisso
redan omfattande insats i Kosovo, for att ef-
ter 2004 minska i omfattning. Denna insats
kan ocksa haft en paverkan pa opinionen,
men Afghanistan dr den tillforda faktorn
och stimmer 6verens i tid med trendbrottet
1 opinionen.

Man kan tolka kopplingen mellan opini-
onsmitningen ovan och férekomsten av mo-
tiv for insatsen i ledar- och opinionssidor som
att dagspressen reagerade pa den allminna
opinionen snarare an att paverka den. Denna
tolkning av resultatet kan forsvaga trovardig-
heten for dagspressen som paverkanskraft. A
andra sidan kan kopplingen tolkas som att
dagspressen lyckades erbjuda lisarna motiv
for insatsen, som tidigare varit mer oklar for
dessa, och dirmed ateruppritta fortroende
for svenska militdra insatser utomlands na-
got under 2005, dven om de inte dtergatt till
nivderna fore insatsens start.

Den noterade homogeniseringen av mo-
tivbilderna under valdret 2010 kan ocksd
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betraktas i relation till opinionen. Nagon
opinionsmatning angdende svensk militir in-
satsiutlandet gjordesej 2010, men 2011 har
andelen osikra sjunkit till 16 % fran 22 %
2009; lagsta andelen osidkra sedan 2003, som
ocksa visade 16 %. Andelen positiva okade
frdn 56 % 2009 till 62 % 2011. Forandringen
i opinionen kan forklaras av att det strate-
giska narrativet for svensk militdr insats i
Afghanistan fortydligats och forstiarkts. Dock
sa bor dven den svenska militira insatsen
i Libyen, som atnjot stor uppmirksamhet
under 2011, tas i beaktande. Libyeninsatsen
torde dven den kunnat paverka opinionen
vid sidan av Afghanistaninsatsen.

Det sammantagna resultatet

Sett till forandringen over perioden 2005—
2012, vilket dr dren da det empiriska under-
laget bedoms vara tillrackligt stort for att ha
relevans, flyttar sig tyngdpunkten fram och
tillbaka lingsmed horisontalaxeln, vilket
representerar nationella intressen kontra
vardegrundade motivtyper. Den vertikala
forskjutningen haller sig mer konsekvent
nagot at det ldngsiktiga hallet. Alltjamt ar
samtliga motivtyper vilrepresenterade och
det helgarderade strategiska narrativet bi-
behalls konsekvent 6ver perioden.

Dock kan en avvikelse fran detta monster
noteras. Resultaten for 2010 visar pa att
motivbilderna respektive tidning formedlar
ndrmar sig varandra avsevirt. Denna gemen-
samma motivbild placerar sig tydligt at det
langsiktiga hallet, d v s motiven till svensk
insats i Afghanistan beskrivs framfor allt
som langsiktigt nationella intressen (3) och
langsiktigt vardegrundat (4). En forklaring
till avvikelsen beskriven ovan kan vara att
2010 var ett valdr. Motivbilder torde kunna
forvantas formedlas tydligare i samband med
att det politiska samtalet intensifieras. Dock
visar denna homogenisering av dagstidning-
arnas olika motivbilder att konsensuspoliti-



ken bestdr; nir det politiska samtalet, som
speglas av de politiskt olika dagstidningarnas
ledare- och debattsidor, torde vara som mest
intensiv framtrider en snarlik projektion av
det strategiska narrativet.

Under perioden 2009—20t1T1 forstirks
ocksa stodet for svensk militdr insats i ut-
landet och andelen osidkra minskar avsevart.
D4 Libyeninsatsen 2011 erholl stort medialt
fokus kan inte opinionsundersokningen anses
enkom vara kopplat till Afghanistaninsatsen.
En bidragande faktor till forandringen fran
2009 till 2011 skulle dock kunna vara en
tydligare projektion av det strategiska nar-
rativet, dd motivbilden tillfalligt bade ar
mer homogen, dagstidningar emellan, och
mer renodlad nir (3) och (4) framfor allt
formedlas.

Betraktat var for sig uppvisar dagstid-
ningarna i mer eller mindre utstrickning
inkonsekvens, i forhallande till bdde varandra
och den egna forandringen over tiden. Var
dagstidning betraktad for sig uppvisar inte
ett lika overtygande helgarderat strategiskt
narrativ som alla dagstidningar sammanta-
get. Svenska Dagbladet forefaller dock mest
konsekvent spegla statsmakternas strategiska
narrativ sisom de formats. De flesta ar ar
samtliga fyra motivtyper representerade i
respektive dagstidning, men en eller nagra
motivtyper dominerar respektive dagstid-
ning. Vilka motivtyper som dominerar va-
rierar starkt, bade dagstidningarna emellan
och o6ver tiden inom respektive dagstidning.
Motiven skiljer sig tydligt 4t dagstidningarna
emellan, men utan att ndgra generella slutsat-
ser kring respektive dagstidning kan dras.

Sammanfattning av
undersokningen och dragna
slutsatser

Undersokningen har, efter en innehallsana-
lys av 216 ledar- och opinionstexter ur Da-
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gens Nybeter, Aftonbladet och Svenska
Dagbladet mellan 2002 och 2014 som be-
handlar motiven till svensk militar insats i
Afghanistan, identifierat vilka typer av motiv
som forekommer.

Motiven kategoriserades i fyra idealtyper
utifrdn langsiktiga eller kortsiktiga samt
nationella intressen eller norm- och virde-
grundade motiv. Den motivbild som uppsatt-
ningen motivtyper utgor representerar det
strategiska narrativ for svensk militar insats i
Afghanistan som projiceras for den aktuella
tidningens lasare. Med hjalp av resultaten
fran undersokningen kan de tre fragestill-
ningarna som initialt stilldes besvaras.

Pa vilka sdtt motiveras svensk militir
insats i Afghanistan av svensk
dagspress?

Inledningsvis motiveras inte insatsen alls eller
forsumbart lite av svensk dagspress. Under
perioden 2005-2012 motiveras dock insat-
sen med samtliga motivtyper. Slutligen sker
en dtergang till att insatsen inte motiveras
nagot nimnvart.

Hur konsekventa dr motiven svensk
dagspress framstdiller for svensk
militdr insats i Afghanistan?

Den sammantagna motivbilden férmedlas
pa ett konsekvent vis, med hog koherens
bade fran &r till r och i relation till den
helgarderade ideala motivbilden. Betraktas
istallet de enskilda dagstidningarna separat
formedlasistillet motivbilden inkonsekvent,
irelation till angransande ar, till den samman-
tagna motivbilden och till den helgarderade
idealbilden. Dagens Nybeter och Aftonbladet
visar sig vara inkonsekventa i hogre grad an
Svenska Dagbladet. Ett tydligt undantag fran
detta generella resultat ar valdret 2010, dd
samtliga tre dagstidningars motivbild narmar
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sig varandra avsevirt, med en forskjutning
mot de langsiktiga motivtyperna.

Skiljer sig motiven dt olika
dagstidningar emellan?

Betraktat over tiden formedlar alla tre dags-
tidningar samtliga fyra motivtyper, men indi-
viduella sirdrag kan noteras. Sett till hela pe-
rioden 2002~2014 tenderar Dagens Nyheter

att formedla den langsiktiga virdegrundade

motivtypen oftare. Aftonbladet tenderar att

undvika motivtypen kortsiktiga nationella

intressen. Det kortsiktiga viardegrundade

motivtypen tenderar vara ndgot underrepre-
senterad i Svenska Dagbladet. Fran ar till ar

visar dock resultatet att motivbilden variera

avsevart for alla tre dagstidningar.

Svaren péd fragestillningarna ger bilden
av att ldsare av svenska dagstidningar ex-
poneras for det strategiska narrativets alla
fyra typer av motiv, men vilka motiv som
ar tongivande skiljer sig dagstidningarna
emellan. Vilka dessa tongivande motiv dr
varierar ocksa fran ar till 4r for de enskilda
tidningarnas ldsare. Lasare som tar del av alla
tre dagstidningar far formedlat ett strategiskt
narrativ som konsekvent ligger narmre det
utformade helgarderade narrativet.

Opinionen for svensk militdr insats i utlan-
det under tiden for Afghanistaninsatsen visar
pa tva handelser av intresse. Under perioden
2002-2004 Okar andelen utan asikt i frigan
samtidigt som stodet minskar. Denna trend
bryts till 2005, d en kraftig minskning av
andelen utan dsikt minskar igen och stodet
okar for att darefter plana ut. Valdret 2010
saknas matdata for, men fran 2009 till 2011
minskar andelen utan asikt i fragan kraftigt
samtidigt som stodet okar kraftigt. Sitts
dessa tva hindelser i relation till undersok-
ningens resultat ar mojliga forklaringar till
forandringarna i opinionen foljande:
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e Den okade osdkerheten i frigan om
svensk militir insats i utlandet paverkas
av att svensk militar insats i Afghanistan
inleds utan att hemmaopinionen kanner
till motiven bakom insatsen. Nar medierna
borjar projicera det strategiska narrativet
for insatsen 2007, s byts ocksa osidkerhe-
ten kring svensk militdr insats i utlandet
mot ett 0kat stod. Attandelen osikra inte
sjunker till samma nivier som fore 2002
tyder pd att det strategiska narrativet ar
svagt.

¢ Fran en diversifierad projektion av det

strategiska narrativet bidrar det intensi-
fierade politiska samtalet i samband med
valdret 20710 till att de olika dagstidning-
arnas versioner av narrativet nirmar sig
varandra avsevirt och de tva langsik-
tiga motivtyperna framtrader mer tydligt.
Detta ger opinionen ett tydligare och star-
kare strategiskt narrativ att forhalla sig
till, vilket visar sig i att osikerheten kring
svensk militir insats i utlandet minskar
avsevirt och stodet okar.

Denna undersokning gjorde inte ansprak pa
att faststalla ett samband mellan det strate-
giska narrativets projektion via medier och
opinion, men foresldr att sambanden ovan
kan vara kausala och virda att studera nog-
grannare. Av resultaten kan foljande slutsat-
ser gillande det svenska fallet dras:

1) Politisk konsensus radde kring det strate-
giska narrativet for den militdra insatsen
i Afghanistan. Detta pavisas av att det
under perioden kring valet 2010, da det
politiska samtalet torde vara som starkast,
inte uppstod ndgot tydligt motnarrativ; de
enskilda dagstidningarna, som represente-
rar olika politiska inriktningar, nirmade
sig varandra istallet for att polariseras.

2) Det strategiska narrativet var, bortsett
fran perioden kring valet 2010, svagt i
det avseende att makthavarna saknade



kontroll 6ver projiceringen. Detta foljer
av att politisk konsensus radde, men de
enskilda dagstidningarna internt visade
pa ett inkonsekvent sitt att projicera det
strategiska narrativet.

3) Dagstidningarna skapade inte egna ihall-
ande varianter av narrativen. Denna slut-
sats foljer av att dagstidningarna visade pa
inkonsekvens i projektionen; inget forsok
till egen agenda tycks ha bedrivits over
tiden. Svenska Dagbladet som den mest
konsekventa dagstidningen projicerade
ocksd i stor utstrackning det helgarderade
narrativet.

Stalls resultatet av undersokningen i relation
till opinionen, foreslas foljande slutsatser:

4) Projiceras inte det strategiska narrati-
vet alls uppstar en osikerhet i opinionen.
Inleds projicering av ett narrativ, om an
av helgarderad karaktar, minskar osiker-
heten igen.

5) Projektionen av ett tydligt strategiskt nar-
rativ skapar mindre osidkerhet i opinionen.
Tydligt innebar har dels ett smalare och
mindre helgarderat narrativ och dels en
mer homogen projektion inom media.

6) Av de tva slutsatserna ovan foljer att me-
dierna har stor betydelse som lank mellan
makthavarna och opinionen.

Nagra avslutande reflektioner

Antingen det helgarderade strategiska nar-
rativet var ett medvetet drag frin svenska
makthavare att tillmotesgd en fran start
splittrad opinion eller konsekvensen av so-
kandet efter brett parlamentariskt stod och
konsensus i utrikespolitiken, s kommer nar-
rativet i ndgon utstrackning projiceras mot
den breda allminheten via medierna.

Ett tydligt och konsekvent strategiskt nar-
rativ kan visserligen ge upphov till ogillanden
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inom opinionen och inbjuda till motnarrativ,
men det torde 4 andra sidan ge mindre ut-
rymme for forvanskning av makthavarnas
budskap vid dess projicering mot allman-
heten.

Ett helgarderat strategiskt narrativ med-
ger utrymme for medierna att genom att
medvetet eller omedvetet vara selektiva, om-
formulera narrativet innan det ndr motta-
garna. Den kontroll makthavarna besitter
i formandet av det strategiska narrativet
overlats darmed i stor utstrackning till me-
dierna nir det kommer till den strategiska
kommunikationen mot den inhemska opi-
nionen. Undersokningen visar pa att olika
dagstidningar kommunicerar olika versioner
av det strategiska narrativ makthavarna
utformat.

Motnarrativ behandlas i forskningen och
ar en faktor makthavarna bor forhalla sig
till. En foljd av inkonsekventa och helgarde-
rade narrativ, sisom det svenska, ar ett svagt
narrativ som ger upphov till ett politiskt
vakuum. Samtidigt rader dock konsensus
inom makteliten. Detta politiska vakuum
fylls darmed inte pa ett tydligt vis. Resultaten
foreslar att tomrummet fylls av media sjilva.
Denna selektiva projektion, vars existens
denna undersokning genom dagspressens
olika versioner pavisar, bor vara ytterligare
en faktor for makthavarna att ta hansyn till
i utformandet av det strategiska narrativet.

Utover de fordelar en okad forstaelse
for mediernas roll som lank mot den breda
allminheten ger, tydliggor insikten dven
mojligheten for makthavarna att nyttja detta
fenomen strategiskt. Redan idag nyttjas de-
battsidor flitigt av politiker och andra makt-
havare. Genom att malmedvetet starka eller
komplettera narrativet torde en del av kon-
trollen kunna aterforas till makthavarna.

Denna undersokning bekriftar Angstrom
och Noreen slutsatser att ett svagt helgarderat
strategiskt narrativ gallande svensk militar
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insats i Afghanistan 6kar osikerheten hos
hemmaopinionen. Undersokningen komplet-
terar dven detta med att pavisa att narrativet
inledningsvis inte ens nadde en stor del av
mottagarna. Dessutom utmanar undersok-
ningen Angstrém och Noreens slutsatser att
kausaliteten inte ligger mellan helgarderat
narrativ och opinionens osikerhet,’® utan
medias inkonsekventa formedling av narrativ
och opinionens osdkerhet.

Undersokningen bekriftar ocksa Ringsmo-
ses och Bergensens generella slutsats att
hemmaopinionens stdd okar av ett starkt
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